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PORTARIA N7 04/2021/SECOM

0 Sr. Adriano de Souza Morals, no uso de suas atribuigdes e prerrogativas como Secretdrio Adjunto de Administrago Sistémica da Secom, que
lhes sdo conferidas pelo Ato n®. 3860/2021, D.O.E. n® 28042, de 15 de julho de 2021, e a Sra. Laice Souza Aiza de Oliveira, no uso de suas
atribuigBes e prerrogativas como Secretdria de Estado de Comunicagdo, que lhe séo conferidas pelo Ato n®. 3860/2021, D.O.E. n°. 28042, de 15
de julho de 2021, ambos em observancia ao disposto no § 47 do art. 2° da Lei n®. 12.232, de 29 de abril de 2010,

Resolvem:

Art. 17, Fica aprovado o procedimento de Selecdo Interna das Agéncias de Publicidade constante do Anexo 1, gue discipling, no ambite deste
orgdo pdblico, & selecdo inerna das agéncias contratadas para a execugdo das actes de publicidade do Governo do Estado de Mato Grosso.

Art. 29 A execucdo dos contratos de publicidade sera realizada em fungio dos recursos estimados, conforme a metodologia adotada neste
procedimento & em sintonia com os principios da economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

Art. 37 As disposicbes deste procedimento deverfio ser observadas por todos os servidores deste Orgén, na pratica dos atos por ele
disciplinados, na execucdo dos contratos firmados com as Agéncias de Publicidade contratadas.

Arl. 4 Esla Portaria entra em vigor na data de assinatura de sua publicagio.

Arl. 57 Revogam-se as disposigbes em sentido contrario.

Adriano de Souza Morais Laice Souza Aiza de Oliveira
Secretdrio Adjunto de administracdo Sistémica Secretaria de Estado de Comunicaggo

SECOM SECOM

AMEXOD |
PROCEDIMENTO DE SELECAQ INTERMNA DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

1. Em cumprimento ao disposto no art. 2°, § 4° da Lei 12.232/2010, fica instituide procedimento de selecdo interna entre as agéncias de
prapaganda contratadas pelo Secretaria de Estado de Comunicagdo do Estade de Mato Grosso para prestaco de senvigos de publicidade
institecional e de utilidade pablica de interesse deste orgdo.

1.1. A selegdo interna das agéneias contratadas sera feita em fungéio dos custos estimados para sua realizacio, de acordo com a metodologia
adotada neste procedimento e em observancia com os principios da economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

| - Selec@o Mivel 1: o procedimento de escolha de agéneia para a execug@o de agdo publicitaria com custo estimado em até RS 1.000.000,00
(um milhéo de reais);

Il - Selecdo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéneia (s) para a execucdo de agio publicitaria com custo estimado de R$1.000.001,00
(um milhdo & um reais) até R 2.000.000,00 (deis milhdes de reais);

lll - Selecdo Mivel 3: o procedimento de selecdo de agéncia para a execucdo de acdo publicitéria com custo estimado superior a RE
2.000.000,00 (dois milhtes de reais).

3. A Selecio Nivel 1 sera feila pela Secretéria Adjunta de Publicidade, mediante a aplicagdo de um dos critérios abaixo:

I. Escolha da agéncia que ja executou agio publicitéria similar, no @mbito do contrato (familiandade da agéncia com o tema);

Il. Escolha da agéncia gue estiver em melhores condiges para desenvolver & agéo,

Ill. Reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.

3.1. A Secretéria Adjunta de Publicidade consignard no procedimento de selecio o critério em gue se apoiou para sua decisdo.
4. Selegio Nivel 2 serd feita mediante aplicagio dos procedimentos previstos nos subitens 4.1 a 4.5.

4.1. A Secretdria Adjunta de Publicidade solicitard 4s agénecias que apresentem, na data indicada, o desenvolvimento da Idela Criativa, com



base no briefing fornecido, a qual sera avaliada pela Secretaria Adjunta de Publicidade quanto a adequagio da proposta ao brigfing, &
interpretacio favoravel ao conceito da campanha, e a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos.

4.2, As propostas apresentadas serdo analisadas pela Secretaria Adjunta de Publicidade, gue indicara, em sua avaliagio escrita, a proposta
considerada adequada para atendimento da necessidade de comunicacdo, para posterior decisio da Secretaria de Estado de Comunicacio,
quanto ao desenvalvimento da agao.

4.3. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secrelaria de Eslado de Comunicagdo delerminara as agéncias gue
apresentem nova proposta,

4.4. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selecao Nivel 2 por comunicadeo formal da Secretaria de Estado de Comunicago.
4.5. A Secretéaria de Estado de Comunicagdo poderd dispensar o procedimento de Selecio Nivel 2 nos casos de:

&) AgAo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;

b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selecio nivel 2;

€) Siwagbes peculiares gue regueiram urgéncia na realizac8o da agio de comunicagio, a exemplo das gue possam causar prejuizo a
seguranca ou a salde de pessoas.

d) Acgdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de drgéo ou entidade integrante do Poder Executivo Estadual ou de terceiros,
mediante doagéo dos direitos de autor sobre a criagdo.

A Selecdo Mivel 3 serd feita mediante aplicacio dos procedimentos previstos nos subitens 5.1 a 5.11.

Serd elaborado briefing de comunicacio, assinado pela Secretaria Adjunta de Publicidade, que constituird o instrumento de convocagdo e
conterda todos os subsidios para gue as agéncias possam elaborar sua proposta de solugdo para as necessidades de comunicagdo, em
igualdade de condigies de paricipacio.

Serd fomecida, mediante recibo, copia do brigfing de comunicagBo as agéncias, em reunido previamente convocada para repassar as
informacdes necessarias & concepiio e formulagio das proposias, com definigio da dindmica de sua apresentacio, lais como: participantes,
guantidade de propostas por agéneia, forma, tempo e ordem de apresentagdo, bem como documentos e ou dados complementares para
subsidiar a andlise e avaliagdo das propostas.

O Gabinetle da Secretaria de Estado de Comunicacdo designara data para gue as agéncias apresentem suas propostas de solugio criativa elou
de midia, as guais serdo juntadas aos autos no formato Ad.

A andlise técnica das propostas das agéncias sera feita por Comissdo de Avaliagdo, gue deverd ser composta pela Secretdria Adjunta de
Publicidade e por 01 (um) Assessor Especial da Unidade de Assessonia da Secom, podendo contar ainda com a participacdo de outros
servidores dessa Secretaria ou de representantes do 6rgao ou entidade demandante, quando for o caso.

A Comisséo de AvaliagBo analisara as propostas com base nos critérios e respectivos atributos abaivo descritos, conforme as especificidades
de cada briefing de comunicagdo:

I. Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing de comunicacdo, proposicido estratégica e defesa téenica;
l. Solugio Criativa: adequacdo ao briefing de comunicagio, originalidade, exeqguibilidade e defesa técnica;
lll. Estratégia de Midia & Ndo Midia: adequacdo ao briefing de comunicagdo, niveis de alcance, otimizagio de recursos e defesa técnica.

A Comissdo de Avaliagio poderd sugerir gque as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para aperfeigoar a agéo de
publicidade, ou compartilhadas, para viabilizar sua execugo.

A andlise da Comissdo de Avaliacio sera formalizada por meio do formulario de Avaliagio Técnica de Selecdo Mivel 3, que serd assinado por
seus integrantes e encaminhado a Secreldria de Eslado de Comunicagio, com a indicagBo dals) propostals) gue atende(m) a(s)
necessidade(s) de comunicagdo, para subsidiar sua decisdo guanto & escolha da proposta mais adequada e, guando for o caso, a forma de
participacdo das agéncias na execucio da producdo e ou da midia, para posterior homologaco da Secretaria de Estado de Comunicagio.

Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretara de Estado de Comunicagio determinara as agéncias gue apresentem
NOVE Proposia.

As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selec&o Nivel 3 por comunicado formal da Secretaria de Estado de Comunicagéo.

Os membros da Comissdo de Avaliagio poderdo, a gualgquer momento, solicitar informacdes ou esclarecimentos aos representantes das
agéncias.

A Secrelaria de Estado de Comunicagdo podera dispensar o procedimento de Selegdo MNivel 3 nos casos de:

a) AgAo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;



b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selegio nivel 3;

t) Siwagies peculiares gue requeiram urgéncia na realizag8o da aglo de comunicagio, a exemplo das gue possam causar prejuizo a
seguranca ou 4 salde de pessoas;

d) Acdo publicitania com linha criativa proposta por iniciativa de 6rgdo ou entidade integrante do Poder Executivo Estadual ou de lerceiros,
mediante doagio dos direitos de autor sobre a criagio.

6. Ndo cabera as agéncias participantes a apresentagio de recurso das decistes.
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